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Evolucao

A atualizacao do logotipo da Wys reflete
2 NOSsa evolucao de brand.
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Logotipo antigo

Comecamos detalhando os problemas
Ao NOSsO logotipo antigo.

- Nao era elegante o bastante;

wys - Era uma fonte compravel por guem quisesse,;

= Semn exclusividade:
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Nao perdessem a identidade da Wys.

ondas - ( mostrar que

permanecemos em movimento);

pensamento a frente)

nclinacao frontal - ( para conversar com o slogan, thinking
forward, e indicar que estamos agui, Mas com o






Slogan

Precisavamos de um slogan que representasse nossa maior paixao,
que e estar sempre a frente das tendéencias.

E issO que Nos permite um trabalho extremamente criativo
e de alta performance.

A partir dai, nasce uma frase que nos define, 0 nosso slogan:

THINKING FORWARD

Frases de apoio:

THINKING FORWARD - Ir alem e s6 o primeliro passo.
THINKING FORWARD - Somos o primeiro passo em direcao ao tuturo.




Az U

Parte do cérebro: Cortex Pre-Frontal - se relaciona a habilidades para diferenciar pensamentos
conflitantes, consequéncias futuras de atividades correntes, trabalho em relacao a uma meta
definida, previsao de fatos, expectativas baseadas em acoes, e controle social.

Efeito: Em tom escuro relaciona-se ao poder. Em tom mais claro, provoca sensacao de frescor e
higiene. Esta ligado a produtividade e sucesso.

Significado da Cor Azul

Possul grande poder de atracao ser humano. Acalma o individuo e seu sistema circulatorio. Indicado
em anuncios que caracterizem o frio. E também a mais fria das cores, porem, a mais atraente. Fa
cor do infinito, dos sonhos, e remete também a inteligéncia, emocoes profundas e eternas. Pelo que
representa, 0 azul € cor mais utilizada pelas empresas de tecnologia, também usado para embalar
alimentos congelados, pois da a impressao de que estao frios.

Cinza

Parte do cérebro: Putamen - regula os movimentos amplos e ajuda em diversos tipos de
aprendizagem.

Efeito: Do ponto de vista da psicologia da cor, o cinza € a cor do compromisso — Nao sendo nem
oreto nem branco, € a transicac entre duas cores consideradas “nao cores’”.

Significado: Serve como uma boa base para outras cores, nao atral a atencao para si, permitindo
que as outras cores tenham destague. Tambem sugere seguranca, confiabilidade, modestia e
maturidade.



Margens

E fundamental que o logo facilite o reconhecimento da marca. Assim, o

Ap”CEﬂg@@S mesmo so podera ser reduzido a uma dimensao gue Nao comprometa sua
2 Reducdes | identificacao e aplicado com suficiente contraste para corresponder com
ole | eficacia as aplicacoes que Inhe sao exigidas.

50mm

Wys

30mm

Wys

10mm




ys THINKING FORWARD

ys JFELNSE G F O RW A RP

Ys Ys

ys Ys

THINKING FORWARD THINKING FORWARD

' =~ 4 ' Com o proposito de manter a identidade visual da marca, nenhuma
/A\p ‘ | Ca (;O@S pOSS | \/@ | S aplicacao que nao esteja exemplificada neste slide sera permitida.



Elementos Visuals
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Padroes conceituais remetendo a folhagens com
um aspecto moderno. Uma forma de transmitir a

ideia da tecnologia e do marketing imitando a vida.

Codigos conceituals remetem a um futuro previsto
onde todas as formas de programacao serao
iIncorporadas e compreendidas por todas as
pessoas. Onde a separacao entre o organico e a
tecnologia nao possa mais ser percebida.
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Tipografia

A padronizacao tipograrica nos veiculos de
comunicacao tampem é um elemento gque
DOSSUI alto peso No reconhecimento da Mmarca.

Para isso selecionamos a BW Glenn Sans, uma fonte versatil
que possa ser utilizada em tudo.

BW Clenn Sans BW Glenn Sans BW Glenn Sans
BW Glenn Sans AAVAAITNIEERES BW Glenn Sans

BW Glenn Sans BW Glenn Sans
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Mockups
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